附件2：

2015年教师系列高级职称申报人员公开课展评要求

1、以公开课形式进行，每位教师限时15分钟；
2、展评教师预先准备一门主讲课程10个教学节段（即15分钟的课堂教学内容）的教学设计和与之相对应的10个PPT；
3、选取的10个教学节段必须分布该课程2/3以上内容；
4、展评当天，申报人员现场抽签确定本人参赛的具体教学节段；
5、学校将邀请专家进行现场评课，评委主要从教学内容、教学组织、教学语言、教态、教学特色、教学规范等个方面进行考评。
6、所有展评教师需提交纸质版展评课程教学大纲、目录（范例见下）及课堂教学PPT电子版各1份，纸质材料一律用A4纸打印，所有材料汇总后于4月10日前报送教务委员会教师发展与教学评估中心（位育楼213），电子版发至chenj@nau.edu.cn。
附：<目录范例>
目    录
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